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Eslovaquia

NOTA
INTRODUTORIA

Q' RIBATEJO
Y BUSINESS INTELLIGENCF

PROMOGAO E INTERNACIONALIZAGAO DA REGIAO DO RIBATEJO DE FORMA INTELIGENTE

O presente Estudo advém da necessidade de
desenvolver um documento de trabalho que
suporte os processos de internacionalizacdo das
empresas portuguesas da regido de Santarém
para o mercado da Eslovaquia, identificada pela
NERSANT - Associacao Empresarial da Regido de
Santarém, como um mercado-alvo prioritario no
ambito  do  projeto  RIBATEJO  BUSINESS
INTELLIGENCE - Promogdo e internacionalizagdo
da Regido do Ribatejo de forma inteligente,
apoiado pelo ALENTEJO 2020.

O presente trabalho compreende os servicos para
realizacdo de estudo de levantamento dos
principais procedimentos (e eventuais barreiras)
de acesso ao mercado da Eslovaquia, para
facilitacdo do acesso das empresas da Regido a
esse mercado, dando-lhes ferramentas de prévia
analise e preparacdo antes de se abordarem
novos mercados prioritarios.
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Eslovaquia

OVERVIEW DO
MERCADO

A Eslovaquia é um pais da Europa Central que
conta com uma area de 49.035 quildmetros
quadrados. A moeda oficial do pals é o euro e a
lingua oficial é o eslovaco. A sua capital é
Bratislava e faz fronteira com 5 paises: Poldnia,

Ucrania, Hungria, Austria e Républica Checa.

Este pais conta com uma Republica democratica,
em que os dois membros mais importantes sao o
presidente (Zuzana Caputovd) e o primeiro
ministro (Peter Pellegrini). O pafs esta dividido em
8 regides e estas dividem-se em 79 distritos. A
populacdo € constituida por cerca de 80%
eslovacos. Esta populagdo do pais tem vindo a
aumentar, com uma taxa reduzida de 0.14%, em
2018. No mesmo ano atingiu os 5 milhdes de
habitantes (5,454,073), com uma densidade
populacional de 113.3 habitantes/k2. Cerca de 54%
da populacdo é urbana e a maioria dos individuos

tem entre os 15 e 64 anos (cerca de 69%).

Este pals faz parte da Unido Europeia desde 1 de
maio de 2004. Esta economia sentiu os efeitos da
crise mundial de 2009, tendo visto o seu PIB
contrair, conseguindo, ainda que de forma lenta,
iniciar a sua recuperacdo logo no ano seguinte.
ApOs isso, teve uma recaida em 2014 da qual

rapidamente recuperou.
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A rede rodovidria tem uma extensdo de 17.734 quilémetros, dos quais 295 quildmetros sdo de auto
estrada. A nivel de portos, localizados ao longo do Danubio, destacam-se os portos de Bratislava e de
Komarno. A rede ferroviaria do pais estendesse por 3.665 quilémetros, sendo 1.535 destes eletrificados e
com um quinto destes fazendo parte de uma equipa automatizada. Os trés aeroportos principais sdo os de
Bratislava, KoSice e de Poprad, regularizados pela Administra¢do eslovaca de aeroportos.

A Eslovaquia é considerada o Estado cujo crescimento econdémico é o de maior destaque na Europa
Central. Existem diversos fatores atrativos neste mercado, desde a sua mdo de obra altamente qualificada,
as baixas taxas de impostos e a sua progressiva legislacdo para investimentos e oportunidades.
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Figura 1: Principais indicadores macroeconémicos

Indicador Econdmico 2016 2017 2018 2019
PIB (milhares de milhio) 89,641 95,482 105,820 105,422
PIB setor primirio 2,65% 2,4% 2,38% 2,53%
PIB setor secundario 25,20% 25,01% 25,3% 28,87%
PIB setor tercidrio 52 12% 58 26% 58,02% 58,1%
PIB per capita 16505975 17.554308 19428116 19.329,057
Populacio 5430798  5.439.232 5446771 5.454 073
Taxa de desemprego 8 67% 8,13% £,54% 5, 75%
Taxa de inflacio -0,52% 1,31% 2,51% 2,67%
Exportagdes totais (milhares de milhdo) 84,018 90,871 101,816 58,193
Importacdes totais (milhares de milhio) 21,374 88,761 59 626 97,102
Saldo Comercial (milhares de milhio) 2,644 2,11 2,13 1,051

Fonte: Statista;, World Bank, Trading Economics, World Population Review, CEIC, 2020

Panorama Internacional

A ESLOVAQUIA
NO COMERCIO
EXTERNO

A economia do pais destaca-se pelas indUstrias de
transportes, desenvolvendo produtos como
carros, maquinaria elétricas, maquinaria, ferro e
aco. Dentro destes destacamos monitores de
video, equipamento de transmissdo e carros e
pegas.

Portugal é o 27° parceiro a nivel de exportacdes
feitas pela Eslovaquia e o 29° a nivel de
importagdes.

Os seus principais fornecedores sdo as economias
mais proximas de si, a Alemanha e a Republica
Checa. Estas representam 26% do total das
importacdes desta economia e ja sdo as que mais
se destacam desde 2017.
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No entanto, quando analisando o ranking dos 10 principais fornecedores, aparecem também paises
asiaticos como a Coreia do Sul ou a China, embora com contribuicbes entre os 5% e 6% no total das
compras no comércio internacional.

Relativamente as suas vendas ao exterior, os principais clientes da Eslovaquia sdo também os seus
principais fornecedores. Novamente, a Alemanha e a Republica Checa, perfazendo 33% das exporta¢c8es de
mercadorias. Estes mercados também sdo os que lideram o ranking nestes trés anos de analise. A
Eslovaquia ndo exporta apenas para mercados europeus, exporta também para os EUA, ainda que o peso
deste mercado no total das vendas em comércio internacional seja de apenas 3% e que estas vendas
tenham diminuido face a 2018.

Figura 2: Principais fornecedores da Eslovdquia, nos dltimos anos.

Importagdes (paises) 2017 2018 2019 *
Alemanha 14 0006350 16.797.026 14 858 278 16%
Republica Checa §.542.880 5.558.635 9.211.505 10%
Area MES* 6.149.473 6.616.786 7.807.798 5%
China 6.10c.2804 5.543.250 5.754.608 6%
Polcnia 4.440.003 5.185.167 5.202.033 &%
Rissia 4.129.536 5.397.893 4.994.574 5%
Coreia do Sul 4.707.958 5.503.670 4.9456.414 5%
Hungria 3.5934.201 4.355.026 47821531 5%
Wietname 4.441.706 5406.797 4645 132 5%
Franga 2.625.017 2.508.040 3.248 482 4%
Total 81.935.050 920922604 90.579.104

Fonte: Trademap, 2020.
*Termo usado para situagdes de comércio de valor muito baixo ou se a designac¢do do parceiro era desconhecida ou se foi
cometido erro na atribuicdo do parceiro.

Figura 3: Principais clientes da Eslovdquia, nos ultimos anos.

Exportacies (paises) 2007 2018 2019 %
Alemanha 17.247.016 20.717.565  20.087.050 22%
Republica Checa 9.562.617 10.979.550 9.903.473 11%
Palcénia 6.457.326 7.149.5490 6.733.687 7%
Franga £.249.201 5.906.261 6.334.580 7%
Hungria 5.487.266 5.525.391 5.701.78% 5%
Austria 5.052.405 5.386.141 5.024.272 %
Reino Unido 3.915.957 4.175.509 4.436.052 5%
Italia 5.061.271 5.393.4098 4193949 5%
EUA 2.370.891 3.102.715 2.81%.902 3%
Espanha 2498 788 2.5280.491 2.5331.745 3%
Total 23.475.386 93.443.738 90.049.519

Fonte: Trademap, 2020

Quanto aos produtos comercializados com o exterior, sem dlvida que os produtos mais
comercializados sdo os vefculos automaoveis e tratores e as maquinas, aparelhos e materiais elétricos, e
suas partes. Estas duas categorias de produtos perfizeram cerca de 39% das importa¢des e 51% das
exportacdes, em 2019. Nestes Ultimos trés anos de analise, estas sdo as categorias de produtos que
lideram os rankings de trocas comerciais internacionais, mas outros produtos como reatores nucleares,
maquinas e aparelhos mecanicos, combustiveis minerais e ferro fundido também se destacam nestas
trocas. Tanto as importa¢c8es como as exporta¢Bes diminuiram face a 2018, depois de um aumento
vivido de 2017 para esse mesmo ano.
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Figura 4: Principais categorias de produtos importadas pela Eslovdquia, nos dltimos anos.

Imporiagbes (@Etegorias de produtos) 2m7 2018 2019 %
B85 Maguinas, aparelhosemate—rlals elétricos, e suas i S e R SR R FTAGTE e
partes; aparelhos de gravacdo
a7 Ve‘lculos autamaveis, tratores, ciclos e ?qtros 19064526 15.030.170 15.073.306 18%
veiculos terrestres, suas partes e acessorios
B84 Reatores nucleares, caldeiras, maguinas,
aparelhos e instrumentos mecanicos, & suas 10.173.709 11.736.254 11.547 358 13%
partes
27 Combustiveis minerzis, dleos minerais e produtos
da sua destilagdo; matérias betuminosas; ceras 6.151.206 7.540.693 6.589.354 2%
minerais
32 Plastico e suas cbras 3.684.957 3 850.850 3.661.960 4%
73 Obras de ferro fundido, ferro cu aco 2.386.322 2.714.188 2 436.543 3%
72 Ferro fundido, ferro e aco 2624731 3.053.627 2 420.603 3%
94 Moveis; mobilidri Edi inirgico; colchd
Gwveis; mobiliario médico-cirirgico; colchdes, LT G 7 R A 7 AR o
almofadas e semelhantes; semelhantes;
30 Produtos farmacéuticos 1918.143 2.031.975 2 068.469 2%
40 Borracha e suas obras 1583.241 1.770.868 1654.389 2%
Total 81.935.090 92 925604 90.975.104

Fonte: Trademap, 2020

Figura 5: Principais categorias de produtos exportadas pela Eslovdquia, nos tltimos anos.

Exportagbes (categorias de produtaos) 2my 2018 2019 %

P Weiculos automaoveis, tratnres,)ci.clcns e outros veiculos 27 PREA TRRAST LR AT e
terrestres, suas paries e acessorics

= Maquinas, aparelhosemate-rlals elétricos, € suas 0T FF R TS 25 (. 25 i
partes; aparelhos de gravagédo

i Reatores nucleares, caldeiras, maguinas, aparelhos e F\ 555 TR (5. T EEETE 5T "

instrumentos mecanicos, & SUas partes
72 Ferro fundido, ferro e aco 3.851.812 4345221 3.407.498 4%
Combustiveis minerais, aleos minerais e produtos da

&7 sua destilagio; matérias betuminaosas; ceras minerais 2.788.111 2.819.708 £.820.853 2%

39 Plastico e suas chraz 2.615.029 2.214.404 2.538.109 3%

40 Borracha e suas obras 2.445.706 2.651.194 2.433.082 3%

73 Obras de ferro fundido, ferro ou aco 1.935.265 2.279.491 2.073.583 2%

94 :’;‘I_T;:égzbs'ti:';r::::;‘:‘?{'mrg'm" colches, 1671676  1.282.365 1.672.838 2%

76 Aluminio e suas obras 1.263.303 1.513.098 1.573.572 2%
Total 23.475.386 03 443 738 90.049.519

Fonte: Trademap, 2020
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Comércio Externo

RELACOES COM
PORTUGAL

Em termos do relacionamento econdmico
bilateral, as exportacdes portuguesas para a
Eslovaquia e as importa¢des provenientes desse

pais ndo sdo significativas.

Em 2019, a Eslovaquia ocupou a 22° posicdo
no ranking de clientes das exportacdes
portuguesas de bens, que correspondeu a uma
quota de 0.7% no total das exportacdes.
Enquanto fornecedor, a Eslovaquia ocupa a 34°
posicdo, o que corresponde a uma quota de 0.3%

das importac¢8es totais de 2019.

A Balanca comercial foi favoravel a economia
portuguesa em 2019. De facto, de 2015 a 2019
houve crescimento anual tanto das exportac8es

(28%) como das importacdes (8%) da Eslovaquia.

Na estrutura das exporta¢des destacam-se o0s
veiculos e tratores (53%), seguido das maquinas e
aparelhos  elétricos  (17%). Ao nivel das
importacfes, os principais grupos de produtos
respeitam, também, a veiculos automoéveis e
tratores (25%) e aos modveis (21%). Outros
produtos como as borrachas e os plasticos
também sdo alvo de trocas entre estes dois

mercados.
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Acordos bilaterais:

e Acordo entre Portugal e a Eslovaquia em matéria de cooperacdo no dominio da defesa (12 de maio de
1999);

e Acordo de cooperagdo econdmica, industrial e tecnoldgica (9 de fevereiro de 2001);

e Acordo de transporte aéreo e Convencao para evitar a dupla tributacdo e prevenir a evasdo fiscal em
matéria de impostos sobre o rendimento (5 de junho de 2001);

e Acordo entre Portugal e a Eslovaquia de cooperacdo cientifica e tecnoldgica (17 de fevereiro de 2003);

e Acordo sobre cooperacdo nos dominios da educacdo, da cultura, da ciéncia e tecnologia, da juventude e
desporto e da comunicacdo social (1 de julho de 2003).

Figura 6: Principais categorias de produtos importados de Portugal, em 2019.
2019

Importagoes de Portugal (categorias de produtos) %
87 Veiculos automoveis, tratores, ciclos e outros veiculos terrestres, suas partes e acessorios 96.199 25%
94 Moveis; mobiliario médico-cirurgico; colchdes, almofadas e semelhantes; aparelhos de 82.303 21%

iluminagdo ndo especificados nem compreendidos noutros capitulos; antncios, tabuletas ou
cartazes e placas indicadoras, luminosos e artigos semelhantes; construgdes prefabricadas

85 Magquinas, aparelhos e materiais elétricos, e suas partes; aparelhos de gravacdo 37.215 10%

40 Borracha e suas obras 27.007 7%

84 Reatores nucleares, caldeiras, maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos, e suas partes 21.313 6%

24 Tabaco e seus sucedaneos manufaturados 19.652 5%

59 Tecidos impregnados, revestidos, recobertos ou estratificados; artigos para usos técnicos de 19.282 5%
mateérias téxteis

30 Produtos farmacéuticos 13.742 4%

90 Instrumentos e aparelhos de dtica, de fotografia, de cinematografia, de medida, de controlo 11.221 3%
ou de precisdo; instrumentos e aparelhos médico-cirtrgicos; suas partes e acessorios

38 Plastico e suas obras 10.383 3%
Total 384.942

Fonte: Trademap, 2020

Figura 7: Principais categorias de produtos exportados para Portugal, em 20719.

Exportagbes de Portugal (categorias de produtos) 220 %
87 Veiculos automaveis, tratores, ciclos e outros veiculos terrestres, suas partes e acessorios 166.401 53%
85 Magquinas, aparelhos e materiais elétricos, e suas partes; aparelhos de gravagdo 52.145 17%
84 Reatores nucleares, caldeiras, maquinas, aparelhos e instrumentos mecanicos, e suas partes 22.913 7%
40 Borracha e suas obras 9.019 3%
42 Obras de couro; artigos de correeiro ou de seleiro; artigos de viagem, bolsas e artigos 8.794 3%

semelhantes; obras de tripa
72 Ferro fundido, ferro e aco 8.777 3%
39 Plastico e suas obras 6.518 2%
73 Obras de ferro fundido, ferro ou ago 6.212 2%
83 Obras diversas de metais comuns 4.975 2%
33 Oleos essenciais e resindides; produtos de perfumaria ou de toucador preparados e 4.108 1%

preparagbes cosméticas

Total 315.718

Fonte: Trademap, 2020
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Comércio Externo

DIREITOS
ADUANEIROS

O processo de transacionar com a Eslovaquia acaba por se tornar mais facilitado pelo facto de esta também
pertencer a Unido Europeia. As compras entre comerciantes residentes em diferentes paises da Unido
Europeia ndo sdo consideradas exportacBes nem importacdes, mas sim transacdes intracomunitarias.
Assim, ndo existem barreiras alfandegarias associadas.

A Eslovaquia segue a Nomenclatura combinada da Comunidade Europeia (CE) que integra o sistema
harmonizado (SH) comum aos membros da Unido, em que todos os produtos estdo classificados segundo
um codigo tarifario com 8 digitos e notas legais proprias.

Dado que tanto a Eslovaquia como Portugal pertencem ao Espaco Econémico Europeu, para poder usufruir
de um regime preferencial este pals deve ter o cuidado de comprovar a sua mercadoria mediante a
apresentacdo de documentos justificativos.

No que diz respeito aos procedimentos de importa¢cdo de produtos, a empresa deve apresentar as provas
de origem das mercadorias a exportar/importar, nomeadamente o certificado de circulacdo de mercadorias
EUR 1 ou uma declaracao feita pelo exportador numa fatura, nota de entrega ou outro documento
comercial que descreva pormenorizadamente o produto a transacionar. Esta declaracdo da fatura pode ser
efetuada por um exportador autorizado ou por outro qualquer exportador, desde que a remessa que

contem os produtos originarios ndo exceda os 6.000€.




As transacOes realizadas no EEE estdo isentas de
impostos. As tarifas aduaneiras comuns (TCC) da
Unido Europeia aplicam-se a mercadorias que
tenham origem fora da Europa. A média dos
direitos aduaneiros ndao sdo altos, sendo 4,2%
para bens manufaturados, por exemplo. No
entanto, os setores de téxteis, artigos de vestuario
(altos impostos e quotas) e agroalimentares
(imposto médio de 17,3% e muitos contingentes
tarifarios, PAC) ainda possuem algumas medidas
de protecao.

A nomenclatura combinada da Comunidade
Europeia (CE) integra a nomenclatura SH, com um
ndmero de cédigo de 8 digitos e as suas proprias
notas legais criadas para as necessidades da
Comunidade. Do ponto de vista pratico, é o cédigo
TARIC (composto por 10 algarismos) que permite
definir a taxa do direito aduaneiro e o0s
regulamentos comunitarios aplicaveis ao importar
um produto de um pals nao pertencente a Unido
Europeia.

Os fornecimentos intracomunitarios estdo isentos
de IVA desde que o fornecedor e o cliente
reportem corretamente as transac¢fes. Assim, é
necessario reunir os varios documentos que
podem eventualmente ser requeridos. Destes
documentos para a isen¢do de IVA destacam-se 0s
seguintes: o0s relacionados a expedicdo de
transporte, documento de confirmagdao de
chegada das mercadorias, apdlice de seguro
referente a expedicdo ou transporte de
mercadorias, comprovativos de  pagamento
bancarios, recibo do detentor de armazém do
estado-membro de destino. No entanto, existem
excecles a estas isen¢B8es, nomeadamente novos
meios de transporte ou produtos sujeitos ao
imposto especial de consumo.




Exportacdo

DOCUMENTACAO
NECESSARIA

As empresas pertencentes a Unido Europeia tém
que apresentar a BTl (binding tariff information)
que representa uma classificacdo escrita dos bens
permitindo assegurar que 0s bens tém o codigo
harmonizado correto. As empresas tém também
de apresentar os certificados de origem dos
produtos. De realcar que alguns produtos
agricolas estdo sujeitos a certas medidas
especificas para serem importados de pafses
terceiros, nomeadamente em certos valores a
importar ou permissdes quantitativas. Assim,
nestes casos é obrigatério obter uma licenca de
importacdo antes de importar esses mesmos
produtos. Ndo s6 os produtos agricolas estdo
sujeitos a licencas, mas também os produtos
considerados potencialmente perigosos para a
salde humana ou para o meio ambiente (como os
produtos quimicos, certos tipos de residuos),
produtos cuja utilizacdo final é controlada
(explosivos) ou produtos de dupla utilizagdao (civis
e militares).

Resumidamente, os documentos necessarios para

a exportagao sdo os seguintes::

e C(Certificado de circulacdo de mercadorias EUR1
ou declaracdo feita pelo exportador num
documento comercial que descreva em
pormenor o produto a transacionar;

e BTI(Binding Tariff Information);

e C(Certificado de Origem;

e licenca de Importagdo (quando necessario).
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Pode ser interessante para o exportador interessado obter o estatuto de Operador Econdmico Autorizado
(OEA), visto que assim é possivel beneficiar de simplificag8es a inspecdo, a obtencdo de autoriza¢g8es e ao
cumprimento de formalidades de caracter alfandegario. Assim, desta forma o exportador fica reconhecido
pelas autoridades aduaneiras como um parceiro confiavel. Além disso, pode ser solicitado um certificado
que conceda o beneficio de diferir o pagamento do IVA na alfandega. Gragas a este estatuto, quando
transacionados bens isentos de IVA, os exportadores ndo precisam de apresentar garantias de IVA, o que
simplifica o processo.

Relativamente a produtos de origem animal e vegetal, estes tém de ser acompanhados de certificados
sanitarios e fitossanitarios, além das eventuais licencas requeridas.

Os produtos proibidos de exportar para a Eslovaquia estdo de acordo com as regulacdes da UE e do
concelho de seguranca da UN. Estes produtos, de forma geral sao: -

e [Espécies em vias de extingdo, sejam animais ou plantas;

e Quimicos perigosos;

e Artigos contrafeitos ou pirateados.

Exportacdo

CERTIFICACOES

Apesar de haver uma pequena comunidade de
muculmanos, muitas empresas comecam a ter
produtos com a certificagcdo Halal.

Esta certificacdo garante que os produtos estdo
de acordo com os ditames e principios da lei
islamica e serd atribulda dependendo do
processo de fabrico associado ao produto e da
sua composi¢ao.

Para conseguir esta certificacdo, as
empresas devem contactar a Comunidade
Islamica de Lisboa (CIL) ou o Instituto Halal
de Portugal IHP).
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ROTULAGEM

O embalamento dos produtos deve estar de acordo com os standards da UE. A entidade responsavel pelos
servicos de acredita¢do neste pals é a RENAR (Romanian Accreditation Association). Esta entidade acredita
laboratdrios de calibragdo e teses, organismos de certificagdo e inspec¢8es, verificadores ambientais,
provedores de testes de proficiéncia. Cada certificado de acreditacdo tem validade de 4 anos.

Existem algumas considera¢Bes a ter em conta relativamente a comercializagdo de produtos
alimentares. As embalagens devem estar identificados como “para contato com os alimentos” e
acompanhadass de um logdtipo adequado (com uma maquina de café, uma garrafa de vinho, uma colher
de sopa), ao mesmo tempo que nao pode faltar a lista de ingredientes que constitui o artigo ou a sua
declaracdo nutricional. Para certos alimentos pode ainda ser exigidas informac8es adicionais tais como
aqueles que contém adocantes, sal de amoénio ou elevado volume de cafeina. Importa real¢ar que nem
todos os alimentos precisam de apresentar no seu rotulo a lista de ingredientes, nomeadamente frutas,
vegetais frescos, agua gaseificada, vinagre e certos laticinios (queijo, manteiga, natas, leite fermentado).

Relativamente a determinados produtos téxteis, quando tém como destino a venda ao consumidor final,
estes tém que estar rotulados e marcados de maneira legivel, visivel e acessivel, com a indicacdo da
composicdo das fibras. Mesmo para produtos que consistam em dois ou mais componentes téxteis e Ndo
possuam a mesma composicdo de fibra, deve aparecer a composi¢cdo de cada componente do produto.
Esta rotulagem deve estar escrita no idioma oficial do pais onde o produto vai ser vendido. No que toca a
sapatos, também ha certas considera¢8es a ter em conta. Na maioria dos casos, quando nenhum dos
materiais isolados representa pelo menos 80% do produto, deve ser fornecida uma etiqueta com
informacdes sobre os dois principais materiais. Quando tal ndo é o caso, entdo o produto precisa de ser
totalmente rotulado. A rotulagem dos sapatos precisa de fornecer informacdo acerca das trés
componentes principais do calcado, isto é, a parte superior, o forro e meia, e a sola externa. Os fabricantes
do produto sdo responsaveis pelo rotulo e pela sua precisao.

Ver mais detalhes dos produtos  téxteis:  https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?
uri=legissum:mi0088

Os produtos quimicos também tém consideracBes a destacar. Estes devem ser classificados de acordo
com a classe de perigo (tipo e nivel), os seus rotulos devem conter a identidade do fornecedor, o nome da
substancia/mistura ou o seu numero de identificacdo, a quantidade nominal do produto,
pictogramas/elementos visuais de perigo, palavras de sinalizacdo do perigo e frases de risco e conselhos
de seguranca. J& as suas embalagens devem ter também certas caracteristicas, nomeadamente ndo
permitir gue o conteldo escape, serem feitsa de materiais resistentes, fortes e sdélidos, com fixacles
selaveis.
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Dentro da UE existe também uma marcagdo importante: a “Marca¢ao CE”. Muito produtos precisam de ter
esta marcagdo antes de poderem ser vendidos na Unido Europeia. Esta indica que o produto foi avaliado
pelo produtor e esta de acordo com as medidas de seguranca da Unido Europeia. A marca CE sé pode ser
posta nos produtos para 0s quais a sua aposicdo esteja prevista numa disposicdo comunitaria de
harmonizagdo especifica e ndo pode ser aposta em nenhum outro produto. Ao colocar ou mandar colocar
a marcacdo CE, o fabricante indica que assume a responsabilidade pela conformidade do produto com
todos os requisitos aplicaveis definidos na legislacdo comunitaria de harmonizacdo. A marcacdo CE é a
Unica marcacdo que atesta a conformidade do produto com os requisitos aplicaveis da legislacdo
comunitéria de harmonizacdo aplicdvel que prevé a sua aposicdo. E proibido apor num produto
marcac¢des, sinais e inscricdes suscetiveis de induzir terceiros em erro quanto ao significado ou ao
grafismo, ou a ambos desta marcag¢do. Pode ser aposta no produto qualquer outra marcacgdo, desde que
ndo prejudique a visibilidade, a legibilidade e o significado da marcagdo CE.

No geral, os rétulos dos produtos devem conter as seguintes informacdes:

e Informagdo do artigo (em romeno);

e O pais de origem;

e O nome e endereco do produtor/operador e do importador;

e Data de validade (se aplicavel);

e Descricdo dos bens, com a descricdo da lista de substancias/ingredientes utilizados;
¢ Quantidade liquida (se aplicavel), expressa em litros, centilitros, mililitros, quilogramas ou gramas;
e Data de validade (se aplicavel);

e Instrucdes de uso (se aplicavel);

e Declaracdo Nutricional (se aplicavel);

e Preco de venda e 0 preco unitario estejam claramente indicados.

Mais  informacdes  relativamente a  rotulagem de  diferentes  produtos:  https://eur-
lex.europa.eu/summary/chapter/consumers/0905.html?root=0905




Exportacdo

TARIFAS

Para alem do que foi apresentado na secg¢do de
"Direitos aduaneiros" podemos ainda acrescentar
que, o imposto de rendimento corporativo (CIT)
aplica-se aos lucros gerados por todas as
empresas, incluindo  filiais de  empresas

estrangeiras.

Os residentes fiscais eslovacos sdo tributados
sobre o seu rendimento a nivel mundial. Os
residentes fiscais da Eslovaquia podem utilizar
um método que permite eliminar a dupla
tributacdo do seu rendimento quando este for
tributado no exterior. Este método de isengao ou
crédito pode ser usado para eliminar a dupla
tributacdo, dependendo do tratado de dupla
tributacdo (TDT) e do tipo de rendimentos.

Os ndo residentes fiscais eslovacos sdo
tributaveis na Eslovaquia apenas com 0S seus
rendimentos de origem eslovaca. O rendimento
de fonte eslovaca é definido pela legislacdo
tributaria local e inclui, entre outras coisas, a
receita comercial de PEs e tipos passivos de
renda como royalties, juros e receita da alienacao

de ativos.

A taxa padrao de CIT para 2020 é de 21%,
aplicavel aos contribuintes corporativos que
obtiverem receitas fiscais relevantes superiores a
100.000 euros.

ESLOVAQUIA|
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A Eslovaquia ndo possui CIT local, estadual ou provincial. A taxa CIT para 2020, que foi de 15%, foi
introduzida para contribuintes corporativos, empresarios e trabalhadores independentes que obtém
receitas até 100.000 euros no periodo tributario relevante.

Exportacdo

MEIOS DE
PAGAMENTO

Na Eslovaquia, 0s principais cartles
internacionais de débito e crédito sdo os da
MasterCard e Visa. Alguns bancos aceitam
transferéncias bancarias online, onde o cliente
pode efetuar pagamentos num contexto de
confianga do seu préprio banco.

A maioria dos cidaddos utiliza cartdes para
pagamento de  compras, nomeadamente
transa¢Bes de retalho, sendo mais usual o uso de
cart8es de débito.

L'g

A
1N

i

1

i

l

No que diz respeito a transa¢des em envolvente
internacional, o método de pagamento mais
amplamente aceite é a carta de crédito
confirmada e irrevogavel (letter of credit).
Pagamentos como documentos de conta
pagamento ou de conta aberta podem ser
preferidos pelos compradores romenos, apesar
de poder envolver mais risco para o exportador.
Os pagamentos internacionais devem ser
acompanhados por uma declaracao de
pagamentos. Também se recorre muitas vezes a
créditos documentarios.

Ce)
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Exportagdo

CULTURAL
NEGOCIAL

Os eslovacos sdo conhecidos pelo seu profissionalismo e leveza nos negdcios. Sao pessoas amigaveis, mas
reservadas e serdo necessarias algumas visitas para os conhecer antes para que eles se sintam a vontade
para negociar. A etiqueta de negdcios neste mercado da muita importancia ao comportamento que é tido
como correto por isso é importante manter uma postura profissional em todos os instantes.

As reunides devem ser sempre agendadas e a pontualidade é levada com rigor. As reunides iniciais sdo
agendadas como apresentaces para se dar a conhecer e criar confianga com os associados eslovacos. A
primeira reunido pode ser com um gerente intermediario e ndo com a pessoa responsavel por tomar as
decis®es. E normal, por vezes, fazerem conversa social antes de entrarem em negociacdées.

No inicio de uma reunido, as sauda¢des devem incluir um aperto de mdo firme e contato visual direto, na
verdade os eslovacos tendem a acreditar que se ndo existir contacto visual essa pessoa tera algo a
esconder. Apds esta fase inicial é aconselhado que a pessoa se mantenha de pé até ser convidado a
sentar-se, pois poderad haver planeamente de lugares. No caso de serem trocados presentes, estes sao
abertos imediatamente apds serem recebidos.

A cultura eslovaca faz com que estes evitem confrontos, tendo por habito adotar uma abordagem indireta
nos negoécios. Apesar de darem bastante importancia a pontualidade, os negdcios sdo conduzidos
lentamente e ndo parecem perturbados pela estrita adesdao ao protocolo. Esta demora pode ser explicada
pelo facto de o ambiente negocial ter caracter hierarquico e o poder de tomada de decisao ser mantido no

topo da empresa.
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Apesar de os eslovacos serem pessoas diretas e francas, também sdo sensiveis e corteses, tendo o cuidado
de ndo ofender. As apresentac¢des nas reunides de negdécios devem ser faceis de entender e baseadas em
factos e completas de modo a que seja possivel tirar conclusdes rapidamente. No entanto, devem ser
detalhadas e, quando necessario, possuir graficos e figuras para corroborar as reivindicac8es feitas. Ndo é
aconselhado fazer alegacBes exageradas nem tdticas de venda agressivas, uma vez que 0s eslovacos
preferem lidar com pessoas honestas e humildes.

Relativamente ao vestuario a escolher, dado que esta sociedade é mais caracterizada por ser formal, o
aconselhado é usar algo mais conservador. Assim, os homens devem usar fato e gravata simples e as
mulheres devem optar por saias abaixo do joelho, com jdias elegantes e discretas.

Geralmente, depois das reunies de negocios em locais informais ou durante os intervalos para o café, ndao
é recomendavel compartilhar assuntos pessoais, como noutras culturas. Algumas culturas utilizam estes
momentos para ter um conhecimento maior sobre 0s seus parceiros, mas no caso da cultura eslovaca, em
vez disso podem ser discutidos assuntos como politica, questdes nacionais, personalidades ambiguas e
assim por diante.

Detalhes:

e A pontualidade é bastante respeitada, nomeadamente em empresas que operem na area internacional;

e Afranqueza é valorizada nesta cultura;

e Oferecer presentes é considerado educado, ndo sendo necessario estes serem muito dispendiosos. No
caso de reunides negociais com contrapartes estrangeiras, é recomendado oferecer algo tradicional do
seu pafs de origem.

e Muitas empresas fecham ou operam com apenas um numero minimo de funcionarios durante o més de
agosto.

O que fazer? O que nao fazer?

e Chegar antecipadamente a reunioes; e Chegar atrasado;

e Informar com antecedéncia no caso de se esperar e Apressar relacionamentaos;
chegar atrasado; e Usar roupa extravagante;

e Desenvolver relacionamentos; e Ser arrogante ou presuncoso;

e Respeitar hierarquias nos processos de tomada de e Marcar reunifes as sextas-feiras a
decisao e em seating plan; tarde.

e Oferecer algo tradicional do pals de origem;
e Atencdo ao vestuario de acordo com a
ocasiao/evento.
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VISAO DO
MERCADO

Nos ultimos anos, verificou-se um crescimento bastante elevado do PIB para um pals considerado
desenvolvido. Baixa taxa de desemprego (em 2019 ficou abaixo de 7%). No setor automével ha a destacar a
abertura de uma nova fabrica da Jaguar no final de 2018. Verificou-se um claro aumento da capacidade
produtiva do pals e do Investimento Direto Estrangeiro (IDE). Realizaram-se recentemente diversos
projetos de envergadura no que respeita a infraestruturas publicas. Setores identificados com boas
oportunidades para empresas estrangeiras exportadoras: componentes para a inddstria automovel
(especialmente os que estdo alinhados com as metas de reducdo de emissdes de CO2), transportes e
infraestruturas, transporte ferroviario (planos de investimento para a modernizacdao de comboios e de
veiculos de transporte publico), indUstria energética e industria agroalimentar. Destaca-se, de forma
particular, o crescimento da indUstria automaodvel, como se atesta com a abertura no pafs da nova unidade
produtiva da Jaguar.

Principais setores importadores: eletrotécnica, automével, energia, servicos, farmacéutico.

Principais produtos/mercadorias importados/as (agrupados/as por cédigos SH):
1) Componentes automovel; 2) Telemoveis; 3) Automoveis; 4) Derivados de petréleo; 5) Cabos e fios; 6)
Gases de petréleo e outros hidrocarbonetos gasosos.

85% das trocas comerciais tém como pano de fundo a Unido Europeia. Nesta relagdo, o maior pals
exportador é a Alemanha (22,3% em 2019), o segundo, a Republica Checa (11%), seguido da Poldnia (7,5%).
Institucionalmente, o relacionamento com a Republica Checa é muito importante, pois os dois paises tém
uma histéria recente comum da qual decorrem acordos bilaterais exclusivos que conduzem a uma
integracdo ainda maior de ambos os mercados. Neste sentido, é fundamental mencionar o “Visegrad
Group” (V4), alianca cultural e politica de quatro paises da Europa Central - Republica Checa, Hungria,
Poldnia e Eslovaquia. A Eslovaquia possui um ambiente de negdcios transparente, o que significa que obter
crédito é uma tarefa relativamente facil.

A protecdo dos investidores, no entanto, é um segmento que requer melhorias substanciais. O Banco
Mundial e a IFC classificam a Eslovaquia em 117° lugar no mundo em termos de prote¢do de investidores.
Contam-se 20 pagamentos de impostos corporativos a ser realizados em cada ano. O IVA é o imposto mais
oneroso do regime tributario das empresas, com 12 pagamentos a ser realizados por ano.

Muitas vantagens para investidores da Unido Europeia: posicdo estratégica na Europa com grande
potencial de exportacdo; estabilidade politica e econdmica; moeda comum - Euro; produtividade do
trabalho; mao-de-obra qualificada e relativamente barata; capacidades linguisticas; uma das economias
mais abertas da Europa; grande potencial na area da investigacdo, desenvolvimento e inovacdo;
infraestruturas tendencialmente desenvolvidas; atrativos incentivos ao investimento.
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